Etats & Projekte ‘

Accedo Austria

Ab sofort berdt und betreut
Accedo die Wiener Traditions-
backerei Anker bei ihren
Kommunikationsaktivitidten.
AuRerdem iibernimmt Accedo
die Kommunikation des
Zusammenschlusses von
44 Kooperationspartnern unter
dem Titel ,, Top-Ausflugsziele
Niederosterreich* und setzte
in Kooperation mit dem Maga-
zin ,,Wienerin® den ,, Radler-
Mischtag"” fiir die Privatbrauerei
Egger um.

asoluto public +

interactive relations —

asoluto unterstiitzt die §
IMMO AG im Social Media-
Bereich kiinftig bei ihrem Twit-
ter-Aulftritt: asoluto tibernimmt
Beratung sowie den laufenden
kreativen Input, die operative
Umsetzung kommt von der §
IMMO inhouse. Auflerdem
ibernahm die Agentur den
Relaunch der Website des Wie-
ner Gartenbaukinos.

Brainds

Die Agentur konzipierte
gemeinsam mit der OBB Pro-
jektkommunikation ein mehr-
stufiges Kommunikationskon-
zept zur Imageférderung des
Projekts ,, Wiener Hauptbahn-
hof*™.

Und fiir den Saatbau Linz
(Organisation fiir Pflanzen-
ziichtung sowie fiir Verarbei-
tung und Vertrieb landwirt-
schaftlicher Produkte)
realisierte die Agentur ein kom-
plett neues Markenkonzept
inklusive Corporate Design und
Logo.

Createam

Die Linzer Agentur Crea-
team realisierte die Osterreich-
weite TV-Werbung fiir Sport
2000 und Fischer Textil
(Umsetzung: Seven Filmpro-
duktions GmbH).

Demner, Merlicek &

Bergmann

Demner, Merlicek & Berg-
mann hilft der VinziRast
Obdachlosenhilfe helfen: Seit
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2003 hilft die Vinzenzgemein-
schaft St. Stephan unter dem
Namen VinziRast obdachlosen
Menschen in Wien, nun soll
VinziRast auch zu einer Marke
werden und wird dabei pro
bono von Demner, Merlicek &
Bergmann unterstiitzt, die die
Einrichtung seit August 2013
betreuen, Die neue Kampagne
stellt die Philosophie hinter
VinziRast in den Vordergrund,
namlich Obdachlose einfach als
Menschen zu sehen — und auch
s0 zu behandeln.

Dominici Werheagentur

Die Leopoldsdorfer Agen-
tur zeichnet fiir den aktuellen
POS-Autftritt der EVVA Sicher-
heitstechnologie verantwort-
lich.

Draftfch Partners

Die Wiener Agentur reali-
sierte den Markenrelaunch des
Donau Zentrum Wien (Print,
Outdoor, Online, POS und
Horfunk).

Ecker & Partner

Die Wienerberger Gruppe
zihlt kiinftig zum Kunden-
stamm von Ecker & Partner:
Die PR-Agentur berit den Kon-
zern in strategischen, konzep-
tionellen und operativen Fragen
im gesamten Bereich Corporate
Communications,

e-dialog

Die Web-Spezialisten set-
zen ihr Know-how kiinftig fiir
die Hilfsorganisation ,,Arzte
ohne Grenzen“ ein: Mit dem
rundum optimierten Webauf-
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tritt (inklusive Suchmaschinen-
marketing und Webanalyse)
sollen neue Spender fiir die
weltweit titige Organisation
gewonnen werden.

F&A Madvertising

Die erst im Okober gegriin-
dete Agentur meldet mit Duran
Sandwiches einen neuen Kun-
den: Fiir den Fast Food Service
soll ein umfassender Rebran-
ding- und Redesign-Prozess,
sowohl offline als auch online,
eingeleitet werden.

Fonda

Nach der Umsetzung der
Jugendwebsite fiir die Erste
Bank (www.geldundso.af) wurde
Fonda mit Konzept und Design
des ersten Online-Tonstudios
im deutschsprachigen Raum
(www.promusicianservice.cotn)
beauftragt. Auflerdem adaptier-
te die Agentur die Print- und
Online-Kampagne rund um das
Thema Erdgas von OMY,
EVN, OO Ferngas und RAG
fiir den dsterreichischen Markt.

Gabler, Werbung, Film /
MEC /
PurtscherRelations
Die Agentur Gabler, Wer-
bung, Film, betreut die Wiener
Tafel seit vier Jahren gemein-
sam mit der Mediaagentur
MEC pro bono und seit einem
Dreivierteljahr auch mit der
PR-Agentur PurtscherRela-
tions: Jetzt startete die neue
Wiener Tafel-Winterhilfsaktion
mit dem Claim , Teilen macht
Sinn* und mit Barbara Stdckl

als prominenter Botschafterin
der ,Suppe mit Sinn 2013“.

gantnerundenzi

Nach einem Agentur-Scree-
ning-Prozess konnte sich die
Agentur bei der Neuvergabe

des Kommunikationsetats der

Helvetia Versicherungen
durchsetzen.

Und mit der neuen Kam-
pagne ,Offnen auch Sie Thr
Herz!“ konfrontieren die Krea-
tiven aus der Wiener Gonzaga-
gasse erneut die Offentlichkeit
mit dem Thema ,,Herzkinder"
(,Herzkinder* werden Kinder
genannt, die mit einem Herz-
fehler geboren werden) — der
Verein ,,Herzkinder Oster-
reich* wird von gantnerundenzi
pro bono betreut. Die ésterreich-
weite Kampagne wird im TV,
auf Plakaten und Anzeigen zu
sehen sein.

Goldbach Interactive

Austria GmbH

Als Cross Channel Marke-
ting- und Media-Agentur fiir
die erste Image- und Marken-
kampagne der Immofinanz
Group (in Kooperation mit

Ulli Schmidt, Barbara Stickl, Andreas Gabler, Philipp Zinggl




